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ANKIETA

DOTYCZACA UMIESZCZANIA REKLAM, OGRODZEN ORAZ OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY
W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ BIALEGOSTOKU

PODSUMOWANIE

Ankieta dotyczgca ww. aspektdw krajobrazu zostata zamieszczona na stronie internetowej
Miasta Biatystok i byta dostepna w okresie od 20 grudnia 2023 r. do 12 stycznia 2024 r.
Udziat w badaniu byt dobrowolny. Uczestnicy badania mieli mozliwos¢ przesytania ankiet
w wersji on-line lub sktadania ich w wersji papierowej w wyznaczonych miejscach na terenie miasta.
W badaniu ankietowym wzieto udziat 556 oséb, w tym 532 osoby wypetnity ankiety online
w formie formularza dostepnego na stronie internetowej, a 24 ztozyty ankiety w wersji papierowe;j.
Jeden formularz zostat ztozony jako ,pusty” (niewypetniony), z uwagg ktdra nie dotyczyta tresci

merytorycznych poruszanych w ankiecie i pozostat nieuwzgledniony w podsumowaniu.
llosciowe oraz procentowe zestawienie odpowiedzi, wraz z zamieszczonymi komentarzami
ankietowanych odnosnie poszczegdlnych pytan, przedstawiono w zestawieniu ponizej.

1. Informacje o ankietowanym

Czy jest Pani/Pan mieszkaricem Biategostoku?

527

TAK (94,78%)

NIE 29
(5,22%)
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Prosze o zaznaczenie, ktérg grupe oséb Pani/Pan reprezentuje:

Mieszkaniec miasta

z branza reklamowa:

nieprowadzacy dziatalnosci 328 (58,99%)
gospodarcze;j:

Przedsiebiorca prowadzacy

dziatalnos¢ w branzy niezwigzanej | 69 (12,41%)

Przedsiebiorca prowadzacy
dziatalnos¢ w branzy reklamowej:

11 (1,98%)

Whtasciciel nieruchomosci

ksztattowania estetyki miasta:

udostepniajgcy miejsce pod 1(0,18%)
reklame:
Osoba zainteresowana tematyka 129 (23,20%)

Inna:

18 (3,24%)
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2. Czy Pani/Pana zdaniem istnieje potrzeba uporzagdkowania przestrzeni miejskiej w zakresie
wymienionych ponizej elementéw?
Reklam
TAK 497 TAK
(96,04%)
RACZEJ TAK 37
NIE MAM
NIE 12 ZDANIA RACZEJ TAK
(3,06%)
RACZEJ NIE >
(o)
NIE MAM ZDANIA 5 (0,90%) RACZEJ NIE NIE
Ogrodzen
TAK 369 TAK
(83,63%)
RACZEJ TAK 96
NIE MAM
NIE 35 ZDANIA RACZEI TAK
(12,05%)
RACZEJ NIE 32
0,
NIE MAM ZDANIA 24 (4,32%) RACZE! NIE NIE
Obiektow matej architektury
TAK 367 TAX
(84,17%)
RACZEJ TAK 101
NIE MAM
NIE 22 ZDANIA RACZEJ TAK
(10,43%)
RACZEJ NIE 36
NIE MAM ZDANIA 30 (5,40%) RACZEI NIE NIE

Jak Pani/Pan postrzega ilo$¢ reklam istniejgcych na terenie miasta?

3.
llos¢ reklam 44
jest ODPOWIEDNIA (7,91%)
llos¢ reklam jest 494
ZBYT DUZA (88,85%)
6
E ZD
NIE MAM ZDANIA (1,08%)
12
INNA
(2,16%)

ODPOWIEDNIA

NIE MAM ZDANIA J 6

ZBYT DUZA
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Inne, jakie (komentarze ankietowanych):
1. Jest mata.
2. Umiarkowana, zmniejszenie ilosci z pewnoscig wptynetoby pozytywnie na estetyke.
3. Matailosé.
4. llos¢ reklam jest przyttaczajaca i w dodatku reklamy sg albo zaniedbane albo nadwyraziste.
Na przyktad ulica Hetmanska wyglada jak jarmark (pstrokato, wszystkiego petno wszedzie).
W centrum miasta jest lekki chaos.
Zdecydowanie za duza.
7. Czesto umieszczane sg w nieodpowiednich miejscach i nie ma zasad (regut) ich zamieszczania, zwtaszcza jezeli
chodzi o nieruchomosci prywatne.
8. Czasem te reklamy sg umieszone chaotycznie, bez tadu i sktadu, jak wczesnych lat 90.
9. Bardzo duza.
10. Zdecydowanie zbyt duza, przyttaczajaca.
11. Reklamy sg duze, krzykliwe.
12. Nie rzuca sie w oczy.
13. Reklamy wyborcze - zbyt duza ilos¢.
14. Zbyt duzo ztych - lepsze projekty zredukujg ilos¢ reklamy.

o w

4. Ktoére z reklam umieszczanych w przestrzeni miejskiej podobajg sie Pani/Panu?

Reklamy wolnostojace - np. na billboardach

TAK 66 TAK
25,72%
(25,72%)
RACZEJ TAK 77
NIE MAM
NIE 316 ZDANIA RACZEITAK
(69,42%)
RACZEJ NIE 70
NIE MAM ZDANIA 27 (4,86%) RACZE! NIE NIE
Reklamy umieszczone na $cianach budynkéw
TAK 50 o
(16,37%)
RACZEJ TAK a1
NIE MAM
NIE 385 ZDANIA RACZE) TAK
(80,57%)
RACZEJ NIE 63
NIE MAM ZDANIA 17 (3,06%) RACZEJ NIE NIE
Reklamy umieszczone na dachach budynkow
TAK 29
(13,67%) TAK
RACZEJ TAK 47
NIE MAM
NIE 365 ZDANIA RACZE) TAK
(76,44%)
RACZEJ NIE 60
NIE MAM ZDANIA 55 (9,89%) RACZEJ NIE NIE




Reklamy swietlne

TAK 83 o
(37,95%)
RACZEJ TAK 128
NIE MAM
NIE 245 ZDANIA RACZEITAK
(56,12%)
RACZEJ NIE 67
(o)
NIE MAM ZDANIA 33 (5,93%) RACZE) NIE NIE
Reklamy na ogrodzeniach
TAK 27 o
(8,63%)
RACZEJ TAK 21
NIE MAM
NIE 431 ZDANIA RACZE) TAK
(87,77%)
RACZEJ NIE 57
NIE MAM ZDANIA 20 (3,60%) RACZEJ NIE NIE
eklamy na przyczepach samochodowych
TAK 39 o
(15,65%)
RACZEJ TAK 48
NIE MAM
NIE 394 JDANIA RACZE) TAK
(78,06%)
RACZEJ NIE 40
NIE MAM ZDANIA 35 (6,29%) RACZE! NIE NIE

Inne, jakie (komentarze ankietowanych):

1.

vk wnN

10.
11.
12.

Zadne reklamy mi sie nie podobaja, zasmiecaja przestrzeA miasta.

Neony.

Reklamy typu semafor i neony wkomponowane na budynkach.

Stylizowane neony, stylizowane szyldy

Najbardziej szpecace s reklamy i szyldy na pawilonach handlowo ustugowych np. na Sienkiewicza 81/3,
Wysockiego 2, Sw. Rocha i niestety na stadionie miejskim wiszace niechlujne ptachty dookota boiska w czasie
meczdow. Na nowych stadionach angielskich reklamy wygladajg estetycznie i wida¢ pomyslano o tym projektujgc
stadion.

Podobaja sie na stupach reklamowych.

Generalnie zadne sie nie podobajg bo wszystkie psujg wyglad miasta, szczegdlnie te wywieszane na ogrodzeniach
i elewacjach budynkéw. Reklamy sg pstrokate, mato estetyczne, zakrywajace elewacje budynkéw.

Reklamy powinny by¢ nienachalne i w dobrym guscie oraz w niewielkiej ilosci.

Reklamy na wiatach przystankowych sg w porzadku, tak samo reklamy w formie komponujacej sie z otoczeniem
(np. niektére murale).

Wytgcznie delikatne banery nad wejsciem do lokalu, mogg by¢ swiecace.

Reklamy swietlne na biurowcach.

Jesli chodzi o reklamy Swietlne, to tutaj jest skomplikowana sytuacja. Trudno poréwnac zjawiskowy neon z logiem
Biedronki.
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14.
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41.
42.

43,
44,

45.
46.
47.
48.

49.
50.

Reklamy na stupach ogtoszeniowych — TAK.

Reklamy bardzo powszechne na osiedlach mieszkaniowych kawatek blachy na dwdch stupkach sg okropne !!!!
Bannery przy lokalach i wyklejone szyby.

Rozklejane na drzwiach wejsciowych budynkow mieszkalnych.

Nie pasujgce kolorystycznie i psujace obraz budynki swoja wielkoscia, najlepszy przyktad nowy wysoki blok na
rogu Rzemiedlniczej i Konstytucji, catkiem fadny a oszpecony reklamami.

Kolorowe szyldy (wymagaja ujednolicenia).

W wyznaczonym do tego miejscu.

Oblepienie budynku reklamami jak na ulicy Jurowieckiej — okropienstwo.

Nie znosze tych wszechobecnych reklam, bilbordéw, potykaczy i baneréw.

Dobra forma reklamy nie rzucajgcg sie w krajobraz sg reklamy umieszczane na Bikerach.

Reklamy naklejone na szyby/okna - zdecydowanie mi sie nie podobaja.

Nie pasujace do elewacji i bryty budynkdéw szyldy.

Najlepiej wygladajg reklamy niedostowne na przyktad neon Zonkil na Rynku Kosciuszki lub subtelne takie jak
Zabka na ul. Stanistawa Staszica.

Na przystankach, w oknach wystawowych.

Szyldy lokali zawieszone bezposrednio przy nich, o ile s3 uporzagdkowane.

Reklamy zaktdcajg porzadek przestrzeni publicznej i jestem zdecydowanym przeciwnikiem jakichkolwiek reklam.
Totalna samowolka, klienci chcg jaskrawych koloréw, nie liczg sie z estetyky. Regulacja kwestii estetyki reklam
w przestrzeni miejskiej bedzie duzym krokiem do poprawy wizualnej strony miasta.

Reklamy moga by¢ na citylightach, na przystankach lub w miejscach do tego przeznaczonych.

Reklamy umieszczane w przestrzeni publicznej tylko i wytgcznie szpecy przestrzen publiczng, nalezy zakazaé
umieszczania ich w przestrzeni publicznej. W XXI w. sg inne sposoby dotarcia do ich adresatow a nie przez bandy
LED, billbordy, banery, itd.

Reklamy skupione na specjalnych konstrukcjach, pylonach lub duze urzadzenia sSwietlne klasyczne stupy
reklamowe.

Bardzo przeszkadzajg reklamy dzwiekowe na przyczepach samochodowych.

Szyldy.

Reklamy swietlne rozumiem jako ciekawe neony, ledy, logo, ale cyfrowe telebimy zdecydowanie mi sie nie
podobajg i uwazam ze jaskrawym Swiattem rozpraszajg uwage kierowcow.

Na monitorach w autobusach (mozliwos¢ zarobku na reklamach przez miasto, spétki komunikacyjne).

Neony nad wejsciami do lokali ustugowych; nieoklejona witryna, za ktérg znajduje sie logo/nazwa firmy i jest
uzupetnieniem neonu.

Wolno stojace przy sklepach, zmora.

Na przystankach sg ok, na obiektach sportowych, na budynkach ustugodawcéw (tylko z limitem!) sg ok, na
specjalnie do tego wyznaczonych miejscach mogtyby byc¢ ok (tylko nie samowolka jak to jest do tej pory, gdzie
kazdy stawa tyle, ile tylko zmiesci).

Zadne.

Nie dla powyborczych nie posprzatanych reklam.

Reklamy umieszczone na Scianach - szyldy raczej mi sie nie podobajg, ale sg niezbedne w celu oznaczenia
prowadzonej dziatalnosci.

Przystanki, stupy ogtoszeniowe.

Uwazam ze scisle centrum powinno by¢ wolne od wszystkich reklam, powinny zosta¢ tylko szyldy
monochromatyczne i np. stupy reklamowe.

"Potykacze" mogg byc¢.

Podobajg mi sie na przystankach autobusowych.

Wszystkie reklamy zaktdcajg estetyke miasta.

Wszystkie typy reklam wyzej wymienione sg tragiczne dla estetyki Biategostoku, a najgorsze sg reklamy sSwietlne
szczegblnie nocy. OfSlepiajg kierowcdw przez co stwarzajg zagrozenie w ruchu drogowym a dodatkowo
zanieczyszczajg teren wokét Swiattem wydzielanym przez jaskrawe ekrany (w dalszej czesci ankiety jest podany
przyktad telebimu o zmiennej ekspozycji obrazu, a doktadnie telebim przy galerii Antoniuk. Nawigzuje do niego,
poniewaz chciatbym powiedzie¢, ze nie ma w Biatymstoku drugiego takiego telebimu ktérego darze az tak wielkg
nienawiscig jak ten kawat oSlepiajgcego ztomu, ktéry juz dawno powinien zostac usuniety). Drugim najgorszym
typem reklam sa reklamy na przyczepach samochodowych ze wzgledu na to ze w 99% przypadkdw puszczaja
przez megafon jakiegos rodzaju teksty reklamowe itp. | nie s3 to nagrania o umiarkowanej gtosnosci, a tak gtosne
ze stychac je z kilku kilometréw, natomiast w przypadku przebywania obok takiego typu reklam mozna uszkodzi¢
sobie stuch.

Reklamy swietlne (telebimy).

Reklama powinna sie ogranicza¢ do witryn sklepowych, budynku danego przedsiebiorstwa oraz przestrzeni
w Internecie. Reklamy w przestrzeni publicznej powinny by¢ mocno ograniczone i Scisle kontrolowane. Cztowiek
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powinien mie¢ mozliwos¢ swobodnego spaceru, bez przymusy przerzucania wzroku od reklamy do reklamy,
ktore swojg kolorystyka i wielkosScig zaburzajg catg koncepcje miejska.

51. Szyldy stylizowane - tak.

52. Banery na ptotach i reklamy prywatne na blachach — szyldy.

53. Gazetki reklamowe i ulotki wrzucane do skrzynek pocztowych — NIE.

54. Wielkoformatowe.

55. W dobie Internetu reklamy w przestrzeni sg praktycznie zbedne.

56. Reklamy na barierkach rozdzielajgcych pasy ruchu.

57. Reklamy ze zmienng ekspozycja obrazu na skrzyzowaniach, odwracajgce uwage kierowcy — nie.

58. Neon, litery przestrzenne.

5. Ktore tereny miasta wymagajg Pani/Pana zdaniem ochrony i powinny pozosta¢ wolne
od reklam?

Tereny zabudowy mieszkaniowej

TAK 363 o
(83,45%)
RACZEJ TAK 101
NIE MAM
(10,43%)
RACZEJ NIE 29
NIE MAM ZDANIA 34 (6,12%) RACZE) NIE NIE
Tereny szkét i przedszkoli
TAK 452 o
(89,21%)
RACZEJ TAK 44
NIE MAM
NIE 19 ZDANIA RACZE) TAK
(5,21%)
RACZEJ NIE 10
NIE MAM ZDANIA 31 (5,58%) RACZEJ NIE NIE
Tereny uczelni wyiszych
TAK 403 o
(83,63%)
RACZEJ TAK 62
NIE MAM
NIE 21 ZDANIA RACZE) TAK
(8,45%)
RACZEJ NIE 26
NIE MAM ZDANIA 44 (7,92%) RACZEJ NIE NIE




Tereny obiektéw sportowych

TAK 213 o
(53,06%)
RACZEJ TAK 82
NIE MAM
NIE 108 ZDANIA RACZEJ TAK
(24,17%)
RACZEJ NIE 82
0,
NIE MAM ZDANIA 71 (12,77%) RACZE) NIE NIE
Tereny ustug i handlu
TAK 115 o
(31,48%)
RACZEJ TAK 60
NIE MAM
NIE 187 ZDANIA RACZE) TAK
(56,47%)
RACZEJ NIE 127
NIE MAM ZDANIA 67 (12,05%) RACZEJ NIE NIE
Tereny przemystowe
TAK 113 o
(30,22%)
RACZEJ TAK 55
NIE MAM
NIE 182 JDANIA RACZE) TAK
(55,03%)
RACZEJ NIE 124
NIE MAM ZDANIA 82 (14,75%) RACZEJ NIE NIE
Tereny zieleni (parki, taki, lasy, skwery)
TAK 495 o
(93,70%)
RACZEJ TAK 26
NIE MAM
(4,68%)
RACZEJ NIE 4
0,
NIE MAM ZDANIA 9 (1,62%) RACZEJ NIE NIE




Tereny drog i placow

TAK 377 o
(81,30%)
RACZEJ TAK 75
NIE 40 NZIIE) I'\\:I‘lll\:n RACZEJ TAK
(12,95%)
RACZEJ NIE 32
o)
NIE MAM ZDANIA 32 (5,75%) RACZEJ NIE NIE

Inne, jakie (komentarze ankietowanych):

1. Obszar srodmiescia powinnam by¢ potraktowany w sposdb szczegdlny.

Sciste centrum tj. Rynek Ko$ciuszki.

Centrum Miasta, szczegdlnie na obiektach biurowych powinny widnie¢ reklamy kolorowe elektroniczne.

Wszystkie.

W pierwszej kolejnosci Centrum, Rynek Kosciuszki, Bojary, Lipowa, okolice budynkdéw i miejsc cennych

historycznie, okolice parkéw.

Ulice i chodniki nie powinny by¢ zasmiecanie reklamami.

7. Sciste $rédmiescie miasta i dzielnice historyczne np. Bojary i Mickiewicza.

8. Im mniej reklam tym lepiej, nadmiar informacji jakie otrzymujemy wprowadza wytgcznie chaos - szukajgc
czegokolwiek i tak ciezko wypatrze¢ konkretng reklame. W obecnych czasach reklama uliczna nie jest az tak
niezbedna ze wzgledu na Internet. Wystarczy piktogram, logo, znak by zorientowac sie gdzie co jest.

9. Urzedy.

10. Sciste centrum miasta.

11. Budynki zabytkowej architektury i ich okolica.

12. Historyczne centrum, Rynek Kosciuszki.

13. Wszystkie tereny miejskie, obecnie panuje chaos, reklamy sg wszedzie i jest ich zbyt wiele.

14. W Scistym centrum tez nie powinno by¢ reklam, lub powinno sie to uporzgdkowac.

15. Skrzyzowania drég powinny by¢ chronione i wolne od reklam. Jadgc samochodem po kraju ma sie wrazenie, ze
niektore posesje zasmiecajg przestrzen publiczng i posiadajg np. po kilka reklam wzdtuz drogi.

16. Objac teren catego miasta i skoriczy¢ z tym kiczem i przasnym widokiem "uzdolnionych grafikéw".

17. Tereny zabudowy zabytkowej, pod ochrong konserwatorskg, sakralnej, szpitale, przychodnie, parki, tereny
urzadzonej zieleni miejskiej.

18. Obiekty kultury, zabytki.

19. Szpitali, pomocy spotecznej, obiektéw sakralnych.

20. W szkotach reklamy dotyczace edukacji. Reklamy wyrzucic¢ ze Scistego centrum.

21. Przestrzenie publiczne.

22. Caty teren gminy powinien zostac¢ objety prawem regulujgcym ilos¢ i jakosc¢ reklam.

23. Na terenach ustug i handlu, tak samo jak i obiektdw sportowych, powinny by¢ limity rozmiarowe
(np. wzgledem catej powierzchni jednej strony budynku), limit co do koloréw i ilosci w jednym miejscu).

24. Nalezy ograniczy¢ ilos¢ wylewajacej sie reklamy tak jak jest np. w Skandynawii i innych miastach europejskich.

25. Skrzyzowania nie powinny miec¢ reklam.

26. Zabytki i budynki uzytecznosci publiczne;j.

27. Ulice majace wartos¢ historyczng - np. Rynek Kosciuszki, ul. Lipowa. Mozna tam zgodzi¢ sie na gustowne szyldy.

28. Tereny, na ktorych znajdujg sie zabytki lub inne wazne elementy historyczne.

29. Zle sformutowane pytanie: Tak -wymagaja ochrony, Nie- Powinny pozosta¢ wolne od reklam.

30. Nieruchomosci i budynki urzedu miasta.

31. Rynek Kosciuszki, tam jest batagan reklamowy.

32. Obiekty sakralne, budynki przykoscielne/parafialne i ich ogrodzenia.

33. Zwtaszcza drogi, nic tak nie rozprasza jak reklamy, zwtaszcza Swietlne.

34. Centrum miasta, ul. Lipowa, Rynek Kosciuszki.

35. Rynek i cate Srédmiescie.
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36. Obiekty sakralne — Nie.

37. Centrum miasta.

38. Otoczenie obiektéw zabytkowych i sakralnych oraz instytucji kultury.

39. Zte s btyskajgce reklamy na ogromnych bilbordach elektronicznych jak przy skrzyzowaniu
Kaczorowskiego/Waszyngtona. Bardzo rozpraszajg kierowcow.

40. Na ustugach tylko szyldy.

41. Zabytki tylko w zakresie ew. prowadzonej dziatalnosci.

42. Instytucje panstwowe i siedziby wiadz.

43. Pasy drogowe w szczegdlnosci podczas kampanii wyborczych.

6. Ktdre obszary miasta wymagajq Pani/Pana zdaniem wprowadzenia odrebnych regulacji
dotyczacych reklam?

Centrum miasta

TAK 479 Ak
(92,27%)
RACZEJ TAK 34
NIE MAM
NIE 16 ZDANIA RACZE) TAK
(4,47%)
RACZEJ NIE 10
NIE MAM ZDANIA 17 (3,06%) RACZE NIE NIE
Tereny zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej
TAK 316 Ak
(74,82%)
RACZEJ TAK 100
NIE MAM
NIE 37 ZDANIA RACZEJ TAK
(12,77%)
RACZEJ NIE 34
NIE MAM ZDANIA 69 (12,41%) RACZE NIE NIE
Tereny zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej
TAK 286 TAX
(67,45%)
RACZEJ TAK 89
NIE MAM
NIE 46 ZDANIA RACZE) TAK
(18,35%)
RACZEJ NIE 56
NIE MAM ZDANIA 79 (14,20%) RACZE) NIE NIE




Tereny galerii handlowych

RACZEIJ NIE NI

TAK 133 TAK
(37,59%)
RACZEJ TAK 76
NIE MAM
NIE 141 ZDANIA RACZEITAK
(42,63%)
RACZEJ NIE 96
NIE MAM ZDANIA 110 (19,78%) RACZE! NIE NIE
Tereny aktywnosci gospodarczej (ustugowe, przemystowe, sportowe)
TAK 163 TAK
(46,40%)
RACZEJ TAK 95
NIE MAM
NIE 101 ZDANIA RACZEITAK
(33,63%)
RACZEJ NIE 86
NIE MAM ZDANIA 111 (19,97%) RACZEJ NIE NIE
Tereny zieleni (parki, skwery miejskie, lasy)
TAK 475 TAK
B (]
(91,15%)
RACZEJ TAK 34
NIE MAM
NIE 15 ZDANIA RACZEJ TAK
(4,13%)
RACZEJ NIE 8
NIE MAM ZDANIA 24 (4,32%) RACZE) NIE NIE
Tereny drog publicznych
TAK 399 TAK
(82,01%)
RACZEJ TAK 57
NIE MAM
NIE 29 ZDANIA RACZEJ TAK
0
(8,81%)
RACZEJ NIE 20
NIE MAM ZDANIA 51 (9,18%)

Inne, jakie (komentarze ankietowanych):
1. Na publicznych drogach nie powinno by¢ zadnych reklam i plakatéw oprécz znakéw drogowych.

2. Okolice miejsc sakralnych (kosciotow, cerkwi, cmentarzy).




LN

14.
15.
16.
17.
18.
19.

Tereny koscielne. Ogromny billboard stoi np. na terenie cmentarza sw. Rocha. Reklam nie brakuje wokot
budynkdw przy kosciele sw. Rocha.

Wszystkie obszary wymagajg odrebnych regulacji: centrum miasta powinno otrzymac konkretne ograniczenia
co do wielkosci i formy reklamy, ograniczeniu powinna podlegac kolorystyka (ograniczenie do kilku nierazgcych
barw bytoby idealne); tereny zabudowy mieszkaniowej z zakazem stawiania konstrukcji pod bilbordy i inne
reklamy - jedynie znaki, piktogramy, loga przy wejsciu do budynku - jesli jest prowadzona dziatalnos¢
gospodarcza; tereny zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej - logo, znak, piktogram na ogrodzeniu
z ograniczeniem wysokosciowym do 2,1m.. itak dalej ;) catej roboty nie odwale ;)

Reklamy Swietlne nie powinny by¢ przy drogach publicznych bo rozpraszajg.

Wszystkie obszary miasta wymagajg takich regulacji.

Cate miasto!

Nie dziatajac kompleksowo problem zamiast zlikwidowaé, mozna pogtebié.

Centrum, drogi, skrzyzowania i tereny zielone powinny by¢ bardziej restrykcyjne (minimalna ilo$¢ lub zupetny
brak reklam).

. Wszystkie.
11.
12.
13.

Cate miasto.

Skrzyzowania, ptoty, ogrodzenia, tereny koscielne lub wyznaniowe.

Tereny w okolicy zabytkowych obiektow. To straszne, gdy widze zabytkowg kamienice, a obok niej obklejonego
potworka.

Tereny z obiektami cennymi kulturowo.

Urzad miasta, szpitale.

Skrzynki listowe zapychane reklamami w blokach. Wystarczy 1 wspdlna.

Obiekty sakralne, budynki przykoscielne/parafialne i ich ogrodzenia.

Zakaz reklam na zieleni i w drogach.

Zabytki.

7. Ktére z wymienionych rodzajow nosnikbw reklamowych s3 przez Panig/Pana
akceptowane w przestrzeni miejskiej?

Banner (transparent), w tym takze wielkoformatowe na elewacjach budynkéw

TAK 32 TAK
(10,61%)
RACZEJTAK | 27
NIE MAM
NIE 423 ZDANIA RACZEITAK
(87,95%)
RACZEJNIE | 66
NIE MAM 1449
ZDANIA g | (LA4%) RACZE! NIE NIE
Billboard (plakat reklamowy wielkich rozmiaréw - tablica bedaca nosnikiem reklamy)
TAK 107 TAK
(41,55%)
RACZEJ TAK | 124
NIE MAM
NIE 260 ZDANIA RACZEI TAK
(54,50%)
RACZEJNIE | 63
NIE MAM 9
70ANIA | 22 (3,95%) RACZE! NIE NIE
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Totem reklamowy

castorgma

TAK 208
(70,32%)

RACZEJ TAK | 183

NIE 96
(25,36%)

RACZEJNIE | 45
NIEMAM | . | (4,32%)

ZDANIA

TAK

NIE MAM

ZDANIA RACZEJ TAK

B

RACZEJ NIE NI

TAK 242
(78,24%)

RACZEJ TAK | 193

NIE 59
(16,19%)

RACZEJNIE | 31
NIEMAM | o | (5579

ZDANIA

TAK

NIE MAM

ZDANIA RACZEITAK

B

RACZEJ NIE NI

Reklama typu ,,citylight” (wolnostojgce gabloty podswietlane)

A
g TAK 228 TAK
(70,86%)
RACZEJ TAK | 166
NIE MAM
NIE 96 ZDANIA RACZEITAK
(25,90%)
RACZEJNIE | 48
NIE MAM 0
7oANIA | 1B (3,24%) RACZE! NIE NIE
Reklama umieszczana na przystankach autobusowych
TAK 193 TAK
(61,15%)
RACZEJ TAK | 147
NIE MAM
NIE 120 ZDANIA RACZEITAK
(34,17%)
RACZEJNIE | 70
NIE MAM 4 689
7DANIA | 28 (4,68%) RACZEJ NIE NIE
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Szyld, literniczo-graficzna forma przestrzenna

TAK 179 TAK
(61,69%)

RACZEJ TAK | 164

NIE MAM

NIE 120 ZDANIA RACZEJTAK
(32,19%)
RACZEJ NIE 59
NIE MAM 0
ZDANIA 34 (6,12%) RACZEJ NIE NIE

Szyld typu semafor, na wysiegnikach, montowany prostopadle do sciany budynku

TAK 266 TAK
(75,00%)

RACZEJ TAK | 151

NIE MAM
NIE 74 ZDANIA
(21,40%)

RACZEJ TAK

RACZEJNIE | 45

L

NIE MAM 3 60%
zoanA | 20 (3,60%) RACZE! NIE NI

Potykacz, , witacz” reklamowy, reklama na stojaku wystawiana w rejonie lokalu ustugowego

TAK 185 TAX
(61,51%)

RACZEJ TAK | 157

NIE MAM
NIE 117 ZDANIA
(31,83%)

RACZEJ TAK

RACZEJNIE | 60

NIE MAM (6,66%)

zoana | ¥ RACZE! NIE NI

L

Telebim o zmiennej ekspozycji obrazu

TAK 50 TAK
(18,70%)

RACZEJTAK | 54

NIE MAM

NIE 369 ZDANIA RACZEI TAK
(75,16%)
.+ % RACZEJNIE | 60
NIE MAM 41
7DANIA | 23 (4,14%) RACZEJ NIE NIE
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Wyklejanie witryn i szyb folig reklamowa

TAK 60 TAK
(21,40%)
RACZEJ TAK | 59
NIE MAM
NIE 338 ZDANIA RACZEITAK
(75,36%)
RACZEJNIE | 81
NIE MAM 0
ZDANIA 18 (3,24%) RACZEJ NIE NIE
Maszt flagowy
TAK 108 TAK
(44,96%)
RACZEJ TAK | 142
NIE MAM
NIE 175 ZDANIA RACZEITAK
(46,40%)
RACZEJNIE | 83
NIE MAM 8 64%
7DANIA | 48 (8,64%) RACZEJ NIE NIE

Inne, jakie (komentarze ankietowanych):

1.
2.

10.
11.
12.

13.

14.

15.
16.

Nieakceptowalne sg wielkie reklamy na blokach mieszkalnych najczesciej ich deweloperow!

Zdecydowanie nie potykaczom. Czesto stojg w waskich przejsciach, trzeba je omija¢, stanowig zagrozenie dla
0s6b niepetnosprawnych, niewidomych, stabo widzacych.

Telebimy to najwieksze utrapienie okolicznych mieszkancéw, ciezko zasngé, jest takie pojecie jak
zanieczyszczenie Swiattem.

Szyldy wymagajg ujednolicenia.

Zalezy w jakim miejscu!

Reklamy na ogrodzeniach - zupetnie nie. Zasmiecajg przestrzen i tworza chaos na ulicach. Czesto wisza
wyptowiate, zniszczone. Bgdzmy cywilizowanym miastem.

Szyldy reklamowe razgce brzydotg, zbyt duze, zastaniajgce okna, niepasujgce do architektury - wszystko to
usungc.

Totem reklamowy mozna zmieni¢ na co$ "fajnego" po co stawiac takie duze i kosztowne paskudztwo- lepiej
rzezbe i tadnym oswietleniem i kazdy bedzie wiedziat co i jak ;) maszt flagowy jest ok- ale nalezy ograniczy¢
kolorystyke definitywnemu zakazowi powinno podlegaé¢ wyklejanie witryn i szyb folig - jedyng dostepng opcj3
moze byc¢ folia mleczna z delikatng grafikg linearng, zadruk w maksymalnie 1% (czasami jest potrzeba zaklejenia
stad moja propozycja).

Minimalistyczne szyldy, ktére petnig role informacyjna a nie reklamowa.

Banery na ogrodzeniach — nie.

Reklamy deweloperdw szpecg miasto najbardziej, s3 po prostu wszedzie.

Reklamy przytwierdzane do ogrodzer i stawiane na terenach prywatnych, spétdzielczych i wspdlnot
mieszkaniowych bez wyraznych zasad - nie akceptowalne.

Wyswietlacze wielkogabartytowe typu LED powinny znikngc ze skrzyzowan, ze wzgledu na bezpieczenistwo.
Reklamy doswietlajgce teren (ale nie telebimy) mogg by¢ ciekawym urozmaiceniem przestrzeni miejskiej.
Niemniej, muszg by¢ regulowane, zeby znowu nie powstaty "szalone lata 90-te" na ktdérych wzér obecnie wyglada
Biatystok.

Tylko dyskretne i skromne szyldy.

Mate szyldy 0,5 m x 1 m.
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17. Urzadzenia reklamowe umieszczone na przyczepach samochoddéw - nie sg przeze mnie akceptowane
w przestrzeni miejskiej. "Namioty" reklamowe sktadajace sie z konstrukcji metalowej i pokryte z kazdej/kilku
stron zdjeciami i hastami reklamowymi - nie s3 przeze mnie akceptowane w przestrzeni miejskiej. Naklejki
reklamowe przyklejane na gruncie - sg przeze mnie akceptowane w przestrzeni miejskiej. Reklamy
naklejane/umieszczane na ptotach/ogrodzeniach (np. o dostepnych mieszkaniach konkretnego developera) - nie
sg przeze mnie akceptowane w przestrzeni miejskie;j.

18. Plakaty wyborcze w kazdej postaci.

19. Witryny i szyby tak, ale poza centrum i strefami wolnymi od reklam.

20. Pylony reklamowe i stupy ogtoszeniowe.

21. NIE dla aut z cigganymi lawetami i reklamami plus nagtosnienie.

22. Najgorsze s3 reklamy na przyczepach lokowane przy drogach lub przejsciach dla pieszych lub przejazdach
rowerowych lub drogach dla rowerdw, ktdre utrudniajg bezpieczne przemieszczanie sie.

23. Szyldy np. w formie neonu.

24. Napis przestrzenny na elewacji w miejscu prowadzonej dziatalnosci gospodarczej — tak.

8. Ktdre formy reklamy powinny Pani/Pana zdaniem zostac usuniete z przestrzeni
publicznych miasta?

Reklamy rozmieszczone chaotycznie, przypadkowo

TAK 511 TAK
(91,91%)
RACZEJ TAK 24
NIE MAM
NIE 10 TOANIA RACZE) TAK
(2,52%)
RACZEJ NIE 4
NIE MAM ZDANIA 7 (1,26%) RACZEJ NIE NIE
Reklamy zgrupowane, o zbyt duzym zageszczeniu
TAK 483 TAK
(94,06%)
RACZEJ TAK 40
NIE MAM
NIE 14 ZOANIA RACZE) TAK
(4,14%)
RACZEJ NIE 9
NIE MAM ZDANIA 10 (1,80%) RACZEJ NIE NIE
Reklamy na scianach budynkéw, ktore niezwigzane s3 z dziatalnoscig prowadzong w budynku
TAK 453 TAK
(81,47%)
RACZEJ TAK 42
NIE MAM
NIE 26 TOANIA RACZE) TAK
(7,91%)
RACZEJ NIE 18
NIE MAM ZDANIA 17 (3,06%) RACZEJ NIE NIE
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Reklamy w witrynach sklepowych

TAK 140 TAK
(40,47%)
RACZEJ TAK 85
NIE MAM
NIE 125 ZDANIA RACZEITAK
(46,94%)
RACZEJ NIE 136
NIE MAM ZDANIA 70 (12,59%) RACZES NIE NIE
Reklamy na ogrodzeniach
TAK 338 TAK
(85,61%)
RACZEJ TAK 88
NIE MAM
NIE 24 ZDANIA RACZEJ TAK
(8,81%)
RACZEJ NIE 25
NIE MAM ZDANIA 31 (5,58%) RACZEJ NIE NIE
Reklamy w pasach drég publicznych
TAK 389 TAK
) (o)
(83,81%)
RACZEJ TAK 77
NIE MAM
NIE 27 ZDANIA RACZE) TAK
(9,89%)
RACZEJ NIE 28
NIE MAM ZDANIA 35 (6,30%) RACZEJ NIE NIE
Reklamy w sasiedztwie skrzyzowan drég
TAK 412 TAK
(86,70%)
RACZEJ TAK 70
NIE MAM
NIE 31 ZDANIA RACZE) TAK
(8,27%)
RACZEJ NIE 15
NIE MAM ZDANIA 28 (5,03%)

RACZEJ NIE NI
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Reklamy wielokrotnie powtarzajace sie w jednym miejscu (np. kilka identycznych reklam obok

siebie)
TAK 472 TAK
(91,55%)
RACZEJ TAK 37
NIE MAM
NIE 20 TOANIA RACZEJ TAK
(5,03%)
RACZEJ NIE 8
NIE MAM ZDANIA 19 (3,42%) RACZEJ NIE NIE

Reklamy remontowo-budowlane (rozpiete na rusztowaniach i ogrodzeniach placéw budoéw)

TAK 192
(46,40%)

RACZEJ TAK 66

NIE 116
(42,09%)

RACZEJ NIE 118
NIE MAM ZDANIA 64 (11,51%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZEJ NIE NI

TAK

RACZE) TAK

E)

Reklamy w postaci bann

erow rozpietych na wolnostojacych konstrukcjach tymczasowych

TAK 345
(77,16%)
RACZEJ TAK 84
NIE 40
(15,11%)
RACZEJ NIE a4
NIE MAM ZDANIA 43 (7,73%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZ

TAK

RACZE) TAK

B

m

EJ NIE NI

Reklamy o nadmiernie wyrazistej formie (jaskrawe, Swiecace, o zmiennej ekspozycji obrazu, itp.)

TAK 425
(88,13%)
RACZEJ TAK 65
NIE 28
(7,37%)
RACZEJ NIE 13
NIE MAM ZDANIA 25 (4,50%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZ

TAK

RACZEJ TAK

B

m

EJ NIE NI
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Inne, jakie (komentarze ankietowanych):

1.

NoubkwnN

10.

11.
12.

13.

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

23.

24.

Najbardziej szpecace sg reklamy i szyldy na pawilonach handlowo ustugowych np. na Sienkiewicza 81/3,
Wysockiego 2, Sw. Rocha i niestety na stadionie miejskim wiszace niechlujne ptachty dookota boiska w czasie
meczéw. Na nowych stadionach angielskich reklamy wyglgdaja estetycznie i wida¢ pomyslano o tym projektujac
stadion.

Usung¢ bijgce po oczach telebimy reklamowe, ktére oslepiajg w nocy.

Wszystkie telebimy oslepiajgce kierowcédw w trakcie jazdy.

Reklamy wolnostojgce na blacha na stupkach.

Wszystkie w stanie zaniedbanym - brudne, przerdzewiate, zagrazajgce bezpieczenstwu.

Stare nieczytelne szyldy i reklamy. Reklamy nieistniejgcych, zawieszonych zaktadéw, punktéw ustugowych.

Alda ul. Swietojanska- posiada az 4 typy reklamy (zdecydowany nadmiar) mam réwniez obiekcje co do koloru
poza reklama na foli reklamowej, Chinskie Centrum Handlowe ul. Lipowa- zbyt razgcy kolor, tu zdecydowanie
wystarczy jaki$ delikatny neon i tabliczka taka jakg majg adwokaci, Central- elewacja zdecydowanie do
odstoniecia (przyktady na szybko - chetnie zajgtbym sie tym tematem ale zbyt duzo czasu pochtonie i nie mam
pewnosci, ze ktos to przeczyta).

Migajgce.

Wszelkie swiecgce (w formie ekrandw z zmieniajaca sie trescig) i migajace reklamy.

Reklamy jezdzace na przyczepach lub na zaparkowanych samochodach, ktére pdzniej stojg w jednym miejscu np.
przez tydzien powinny by¢ zakazane. Jest to jawne obejscie zasad dotyczgcych reklam w przestrzeni publicznej.
Reklamy na przyczepach pojazdéw.

Reklama w przestrzeni miejskiej powinna byé powigzana jedynie faktycznym miejscem prowadzenia faktycznym
miejscem prowadzenia dziatalnosci.

Powinien by¢ nakaz usuwania starych, zniszczonych reklam, ktére zapomniane wiszg latami, szpecac przestrzen
publiczna.

Tylko szyldy zwigzane z dziatalnosScig Swiadczong na miejscu.

Polityczne, zabki.

Wszystkie reklamy wielkiego formatu, monstrualne.

Nalezy wprowadzi¢ nakaz usuwania starych, zniszczonych lub podartych reklam.

Telebimy wyswietlajgce swiecgce, ruchome obrazy.

Reklamy w formie ograniczajgcej widocznos¢ na drodze, badz swiecace ruchome odwracajgce uwage.

Za stawianie jaskrawych telebiméw o zmiennej ekspozycji obrazu powinien by¢ kryminat.

Reklamy umieszczane na budynkach i nieruchomosciach uzytku publicznego i nalezgcych do urzedu miasta.
Stupy ogtoszeniowe wysokoptatne - temat do uregulowania. Wiecej miejsc dostepnych dla matych organizacji,
stowarzyszen i tanich (za akceptacjg urzednika miasta).

Nieaktualne szyldy — miejsc, ktdre juz nie istniejg, np. Sportbut na Lipowej, czy takie juz zniszczone - wyblakte i
nieestetyczne.

Plakaty agitacyjne partii politycznych.

9. W jakich miejscach Pani/Pana zdaniem powinna by¢ dopuszczona reklama tymczasowa
dotyczaca wydarzen kulturalnych, sportowych, spotecznych?

Na terenie catego miasta — bez ograniczen

TAK 90 TAK
(34,17%)
RACZEJ TAK 100
NIE MAM
NIE 235 ZDANIA RACEITAK
(59,71%)
RACZEJ NIE 97
NIE MAM ZDANIA 34 (6,47%) RACZEJ NIE NIE
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W pasach drog publicznych

TAK 66
(29,14%)

RACZEJ TAK 96

NIE 249
(61,15%)

RACZEJ NIE 91
NIE MAM ZDANIA 54 (9,71%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZEJ NIE

E)

m

TAK

RACZE) TAK

Przy obiektach zwigzanych z prowadzong dziatalnoscia sportowa lub kulturalng (np. przy
stadionach, obiektach sportu i rekreacji, domach kultury)

TAK 384
(89,75%)
RACZEJ TAK 115
NIE 25
(5,75%)
RACZEJ NIE 7
NIE MAM ZDANIA 25 (4,50%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZEJ NIE

L

TAK

RACZE) TAK

W miejscach organizacji wydarzen sportowych (np. wydarzen typu ,PKO Maraton”, ,Tur de

Pologne”) lub imprez kulturalnych (np. Targi Ksigzki)

TAK 378
(89,03%)

RACZEJ TAK 117

NIE 24
(6,12%)

RACZEJ NIE 10
NIE MAM ZDANIA 27 (4,50%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZEJ NIE

L

m

TAK

RACZE) TAK

We wskazanych, badz wyznaczonych do tego miejscach (np.

reklamowych)

na stupach ogtoszeniowo-

TAK 394
(85,79%)
RACZEJ TAK 83
NIE 36
(8,81%)
RACZEJ NIE 13
NIE MAM ZDANIA 30 (5,40%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZE)

B

m

TAK

RACZEI TAK
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Na wiatach przystankowych

TAK 236 TAK
(66,19%)
RACZEJ TAK 132
NIE MAM
NIE 107 ZDANIA RACZEITAK
(27,70%)
RACZEJ NIE a7
NIE MAM ZDANIA 34 (6,11%) RACZEJ NIE NIE

Inne, jakie (komentarze ankietowanych):
1. Media publiczne - radio, telewizja regionalna, prasa, Internet. W szeroko rozumianych mediach.

2. W Internecie, w prasie, mediach.

3. Terenie organizatora, sponsora, mecenasa imprezy, itp.

4. W centrach przesiadkowych.

5. Tylko tam gdzie mozna przeczyta¢ w zasiegu wzroku przechodnia.

6. W Internecie.

7. W innych miejscach do reklam.

8. Na pylonach reklamowych i telebimach (reklamach swietlnych).

9. Na budynku urzedu miasta.

10. Dookreslenia wymaga sformutowanie "tymczasowa' (tydzien, miesigc, kwartat?)

11. Citylightach, w przejsciu podziemnym, dworcu kolejowym i autobusowym, informacji turystycznej,

komunikacji miejskie;j.

10. Czy Pani/Pana zdaniem reklamy w postaci tablic wolnostojagcych powinny by¢

dopuszczone:
Na terenie catego miasta — bez ograniczen
TAK 24 TAK
(7,37%)
RACZEJ TAK 17
NIE MAM
NIE 402 ZDANIA RACZEITAK
(86,16%)
RACZEJ NIE 77
NIE MAM ZDANIA 36 (6,47%) RACZES NIE NIE

Przy obiektach ustugowych na terenach zwigzanych z prowadzong w nich dziatalnoscig
(np. obiektach handlu, kultury, sportu, produkcyjnych, itp.)

TAK 160 TAK
(56,66%)
RACZEJ TAK 155
NIE MAM
NIE 146 ZDANIA RACEEITAK
(33,27%)
RACZE) NIE 39
NIE MAM ZDANIA 56 (10,07%) RACZE! NIE NIE
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W pasach drog publicznych

TAK 21 TAK
(9,17%)
RACZE) TAK 30
NIE MAM
NIE 374 ZDANIA T
(81,66%)
RACZEJ NIE 80
NIE MAM ZDANIA 51 (9,17%) RACZE) NIE NIE
Tylko w wyznaczonych do tego miejscach (terenach)
TAK 233 TAK
(61,15%)
RACZE) TAK 107
NIE MAM
NIE 123 ZDANIA RACETAC
(28,24%)
RACZEJ NIE 34
NIE MAM ZDANIA 59 (10,61%) RACZE) NIE NIE
W ogoéle nie powinny by¢ dopuszczone
TAK 121 TAK
(29,86%)
RACZE) TAK 45
NIE MAM
NIE 145 ZDANIA AT
0
(46,22%)
RACZEJ NIE 112
NIE MAM ZDANIA 133 (23,92%) RACZEJ NIE NIE

11. Czy Pani/Pana zdaniem tablice reklamowe powinny by¢ umieszczane na budynkach,
w ktdrych nie jest prowadzona dziatalnos¢ ustugowa lub przemystowa?

TAK 35 TAK
(12,41%)
RACZEJ TAK 34
NIE MAM
NIE 373 ZDANIA RACEEITAK
(79,86%)
RACZEJ NIE 71
NIE MAM ZDANIA 43 (7,73%) RACZEJ NIE NIE
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12. Ktére z wymienionych ponizej obiektéw matej architektury majg Pani/Pana zdaniem
istotny wptyw na estetyke przestrzeni miejskiej?

tawki
TAK 438 TAK
(91,90%)
RACZEJ TAK 73
NIE MAM
NIE 10 TOANIA RACZE) TAK
(3,96%)
RACZEJ NIE 12
NIE MAM ZDANIA 23 (4,14%) RACZEJ NIE NIE
Gazony, donice z kwiatami
TAK 477 TAK
(93,52%)
RACZEJ TAK 43
NIE MAM
NIE 1 TOANIA RACZE) TAK
(2,70%)
RACZEJ NIE 4
NIE MAM ZDANIA 21 (3,78%) RACZE! NIE NIE
Kosze na odpadki
TAK 383 TAK
(85,25%)
RACZEJ TAK 91
NIE MAM
NIE 22 ZDANIA RACZEI TAK
(9,35%)
RACZEJ NIE 30
NIE MAM ZDANIA 30 (5,40%) RACZEJ NIE NIE
Stojaki na rowery
TAK 321 TAK
(75,72%)
RACZEJ TAK 100
NIE MAM
NIE 39 DANIA RACZE) TAK
(17,09%)
RACZEJ NIE 56
NIE MAM ZDANIA 40 (7,19%) RACZE! NIE NIE
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Wiaty Smietnikowe

TAK 356 TAK
(81,12%)
RACZE) TAK 95
NIE MAM
NIE 31 IOANIA RACZE) TAK
(12,41%)
RACZEJ NIE 38
NIE MAM ZDANIA 36 (6,47%) RACZEJ NIE NIE
Wiaty przystankowe
TAK 443 TAK
(91,01%)
RACZE) TAK 63
NIE MAM
NIE 10 TOANIA RACZE) TAK
(4,32%)
RACZEJ NIE 14
NIE MAM ZDANIA 26 (4,67%) RACZEJ NIE NIE
Kontenery na odziez uzywang
TAK 317 TAK
(71,05%)
RACZE) TAK 78
NIE MAM
NIE 71 ZDANIA RACZEI TAK
(21,94%)
RACZEJ NIE 51
NIE MAM ZDANIA 39 (7,01%) RACZEJ NIE NIE

Elementy wyposazenia placow zabaw

TAK 339
(78,42%)

RACZEJ TAK 97

NIE 32
(14,57%)

RACZEJ NIE 49
NIE MAM ZDANIA 39 (7,01%)

TAK

NIE MAM

ZDANIA RACZEJ TAK

B

m

RACZEJ NIE NI
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Elementy architektury ogrodowej (np. pergole, trejaze, wodotryski)

TAK 438 TAK
(91,01%)
RACZEJ TAK 68
NIE MAM
NIE 14 TOANIA RACZEJ TAK
(3,42%)
RACZEJ NIE 5
NIE MAM ZDANIA 31 (5,57%) RACZEJ NIE NIE
Obiekty kultu religijnego (np. kapliczki, krzyze przydrozne, figury)
TAK 326 TAK
(78,06%)
RACZEJ TAK 108
NIE MAM
NIE 43 TOANIA RACZE) TAK
(12,59%)
RACZEJ NIE 27
NIE MAM ZDANIA 52 (9,35%) RACZE) NIE NIE
Rzezby, fontanny, itp.
TAK 470 TAK
(92,81%)
RACZEJ TAK 46
NIE MAM
NIE 10 TOANIA RACZE) TAK
(8,16%)
RACZEJ NIE 2
NIE MAM ZDANIA 28 (5,03%) RACZEJ NIE NIE

Inne, jakie (komentarze ankietowanych):

1.
2.
3.

o

Oswietlenie.

Stupki, zo6tte ptotki, tancuchy i inne elementy odgradzajace chodnik od jezdni.

Stupki chronigce pieszych o jednakowym kolorze. W Biatymstoku widniejg: z6tte, biato-czerwone
i czarne. Ponadto oswietlenie o jednakowej barwie (np. okolice opery podlaskiej od ul. Kijowskiej -

wystepuje tam oswietlenie z6tte i biate).

Generalnie to pytanie nie okresla, czy wptyw jest pozytywny czy negatywny - tylko, ze wystepuje. Jezeli
chodzi o elementy typu tawki, donice, czy kosze na odpadki w parku, to wptyw jest pozytywny, za to

wiaty Smietnikowe raczej negatywny (chyba ze s3 wkomponowane w otoczenie).

Roslinnos¢ np. wiecej drzew wzdtuz ulic, na placach.

Wszystko co znajduje sie w przestrzeni miejskiej ma wptyw na estetyke przestrzeni miejskie;j.

Latarnie, ogrodzenia, stupki przy jezdni.
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10.

11.

12.
13.
14.
15.

16.

17.
18.
19.
20.

21.
22.

23.
24.
25.
26.
27.

28.

Zielen, a szczegdlnie drzewa. Poza tym Biatystok ma zbyt szerokie chodniki w wielu miejscach
(7-8 metrow szerokoscil) a natezenie ruchu pieszego jest dos¢ mate. W rezultacie powstajg ogromne
puste przestrzenie, powodujgce odczucie dysfunkcji miejsca.

Paczkomaty.

Zdecydowanie wszystkie:) bardzo dobrym - pozytywnym przyktadem sg wiaty przystankowe
z zielonym dachem.

Latem w okolicy Patacu Branickich i czasami na Rynku Kosciuszki pojawiajg sie drzewa w duzych
donicach. Uwazam je za bardzo potrzebne i niektdre powinny pozostaé na caty rok (moze jakies$ drzewa
catoroczne, np. iglaste). Na przyktad tawki bez cienia drzewa sg mato optymalne, a czesto sie to widzi.
Toalety publiczne.

Ogrodzenia.

Gazony, donice z drzewami powinny by¢ dodane do listy elementéw matej architektury.

Krzewy i drzewa w przystosowanych do tego celu duzych pojemnikach, skrzyniach, donicach lub
gazonach, bluszcze i inna roslinnosé na elewacjach, zielone dachy np. na przystankach autobusowych,
teznie.

Obiekty sportu na sSwiezym powietrzu, neony reklamowe, uporzgdkowana infrastruktura zwigzana
z gastronomia.

Elementy z informacjg o miejscu, budynku.

Stupy oswietleniowe.

Czy kontenery na odziez uzywang sg na pewno obiektami matej architektury?

Dodatbym jeszcze oznakowanie ulic i budynkéw - wszystko powinno byé ustandaryzowane
i podzielone na schematy wedtug czesci miasta.

Masakrycznie potrzeba drzew!!!

Obiekty z dodatkiem zieleni, szczegdlnie duzego gabarytu. Mate donice z kwiatami niewiele zmieniaja,
a w miescie panuje ogdlna betonoza.

Lampy osSwietleniowe.

Donice z drzewami, donice z trawami ozdobnymi.

Szalety publiczne.

Pytanie o wiaty $mietnikowe brzmi jak drwina z mieszkancéw niektérych osiedli, np. TBS, gdzie
przestrzen miejska "upiekszaja" zbiorowiska kontenerdw.

W Biatymstoku jest zbyt duzo kontenerdw na odziez uzywang. Bardzo negatywnie wptywajg one na
estetyke miasta.

Chodniki - prawidtowo wytyczone zapobiegajg wydeptywaniu Sciezek.

13.Czym powinny charakteryzowac¢ sie obiekty matej architektury umieszczane

w przestrzeni miejskiej?

Powinny by¢ funkcjonalne, estetyczne i dobrej jakosci
TAK 508 TAK
(96,22%)
RACZEJ TAK 27
NIE MAM
NIE 1 ZDANIA RACZE) TAK
(0,18%)
RACZEJ NIE 0
NIE MAM ZDANIA 20 (3,60%) RACZES NIE
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Powinny by¢ trwate oraz wykonane z materiatéw naturalnych, przyjaznych srodowisku

TAK 416
(89,93%)

RACZEJ TAK 84

NIE 5
(3,06%)

RACZEJ NIE 12
NIE MAM ZDANIA 39 (7,01%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZEJ NIE NI

TAK

RACZE) TAK

B

m

Powinny wizualnie wpisywa¢c

i zagospodarowania terenu)

sie w otoczenie (pasowa¢ do otoczenia,

do zabudowy

TAK 490 TAX
(94,24%)
RACZEJ TAK 34
NIE MAM
NIE 4 JDANIA RACZE) TAK
(1,44%)
RACZEJ NIE 4
NIE MAM ZDANIA 24 (4,32%) RACZEJ NIE NIE
Powinny by¢ bezpieczne, ich wyglad jest mniej istotny
TAK 137 TAK
(46,22%)
RACZEJ TAK 120
NIE MAM
NIE 103 ZDANIA RACZEITAK
(42,09%)
RACZEJ NIE 131
NIE MAM ZDANIA 65 (11,69%) RACZEJ NIE NIE
14. Czy Pani/Pana zdaniem ogrodzenia:
Moga mie¢ pozytywny wptyw na wyglad miasta
TAK 366 TAX
(82,55%)
RACZEJ TAK 93
NIE MAM
NIE 34 ZDANIA RACZE) TAK
(11,15%)
RACZEJ NIE 28
NIE MAM ZDANIA 35 (6,03%)

RACZEI NIE NI
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Stanowia zabezpieczenie posesji a ich wyglad jest kwestig drugorzedna

TAK 59
(25,18%)

RACZEJ TAK 81

NIE 211
(64,93%)

RACZEJ NIE 150
NIE MAM ZDANIA 55 (9,89%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZ

TAK

RACZE) TAK

E)

m

EJ NIE NI

Wizualnie rozgraniczajg wtasnosci i powinny by¢ dopasowane do funkgcji i zagospodarowania

terenu (np. ogrodzenia pasujace do budynku)

TAK 264
(75,72%)

RACZEJ TAK 157

NIE 37
(12,41%)

RACZEJ NIE 32
NIE MAM ZDANIA 66 (11,87%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZ

TAK

RACZE) TAK

B

EJ NIE NI

Nie powinny by¢ ustawiane w ogdlnodostepnych przestrzeniach publicznych

TAK 253
(59,71%)

RACZEJ TAK 79

NIE 59
(21,76%)

RACZEJ NIE 62
NIE MAM ZDANIA 103 (18,53%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZ

TAK

RACZE) TAK

B

m

EJ NIE NI

15. Czy jest Pani/Pan sktonny dostosowaé ogrodzenie wtasnej nieruchomosci do nowych

zasad i warunkdw przyjetych na terenie miasta?

TAK 237
(63,85%)

RACZEJ TAK 118

NIE 51
(14,03%)

RACZEJ NIE 27
NIE MAM ZDANIA 123 (22,12%)

NIE MAM
ZDANIA

RACZ

TAK

RACZEI TAK

B)

m

EJ NIE NI

-27-




16. Czy Pani/Pana zdaniem wyglad ogrodkéw gastronomicznych umieszczanych w centrum
miasta (w rejonie Rynku Kosciuszki i ul. Lipowej) jest estetyczny?

TAK 144 TAK
(76,26%)
RACZEJ TAK 280
NIE MAM
NIE 46 TOANIA RACZE) TAK
(17,09%)
RACZEJ NIE 49
NIE MAM ZDANIA 37 (6,65%) RACZEJ NIE NIE

Inne, jakie (komentarze ankietowanych):

1.
2.

L 0o N U

12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.
19.
20.
21.
22.

Ptotki nie sg jednakowe.

Zdecydowanie za duzo parasoli, za mato zieleni, ogrédki sg tez za gesto - jeden obok drugiego,
zastaniajg kamienice, czasem ciezko przejs¢ z chodnika w kierunku placu.

Z roku na rok jest coraz tadniej, mimo iz to zastuga najemcow nie UM - fakt miasto wydaje pozwolenie
natomiast to inwestor przedstawia wyglad i ksztatt ogrédkow.

Na Rynku Kosciuszki latem brakuje cienia. Przydaty by sie duze drzewa doniczkowe aby nada¢ klimat
temu miejscu pomiedzy ogrédkami gastronomicznymi.

Niektére sg straszne.

Zajmuja zbyt duzo miejsc parkingowych i kazdy ogrddek z innej "bajki".

Ptoty i ogrodzenia deweloperdw sg nieestetyczne. One najbardziej psujg wizerunek.

Jest estetyczny bo jest ujednolicony i nie bije reklamami po oczach :)

Ogrédki sg zbyt ciasne, czesto przy wiekszych ogrdodkach lepsze bytyby parasole/zadaszenia typu

"wiata".

. Nie w kazdym przypadku wyglada to estetycznie.
11.

Chaotyczny ukfad ogrédkéw bez udziatu roslinnosci w betonowej przestrzeni Zzle wptywa na wizualny
odbidr.

Zlikwidowac sztuczne kwiaty i zielen z plastiku.

Za bardzo dominujg przestrzen rynku.

Powinny by¢ utrzymane wszystkie w jednej tonacji kolorystycznej dla catego rynku tak jak parasole.
Parasole powinny by¢ jednolite, bez reklam alkoholu.

Ogradki na ulicy Kilinskiego sg niedopuszczalne. | tak jest ciezko zaparkowaé w centrum, a zabieranie
miejsc parkingowych ogrodkami nie powinno mie¢ miejsca. Tym bardziej w poblizu jednego
z budynkéw Urzedu Miejskiego.

Wyglad poprawi smutny obrazu betonu w $cistym centrum miasta wokét ratusza.

Te ogrodki sg ohydne.

Jest ok ale mozna nad tym jeszcze popracowac aby byto pieknie.

Otoczenie ogrodkéw nie powinno by¢ brandowane przez firmy alkoholowe.

Powinny by¢ catoroczne.

Ogrodki na drodze pieszo rowerowej na Lipowej to jakis zart.
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17.Ktére z przedstawionych ponizej aranzacji ogrodkow gastronomicznych uwaza

Pani/Pan za atrakcyjne?

Za atrakcyjng aranzacje uwazam:

llos¢
gtosow:

ogrdédek ostoniety
parasolami, wygrodzony
azurowym ptotkiem
A drewianym,
stoliki i krzesetka
umieszczone na podescie
drewnianym

ogrodek ostoniety
parasolami,
wygrodzony donicami
B z kompozycjami kwitowymi,
stoliki i krzesetka
umieszczone na posadzce
placu

ogrdédek ostoniety
parasolami,
bez ogrodzenia, ozdobne
donice, stoliki i krzesetka
umieszczone na posadzce
placu

313
(56,29%)

465
(83,63%)

278
(50,00%)

ogodek zadaszony
i ostoniety Scianami
bocznymi, tworzgcymi
D wiate przylegajaca do lokalu
gastronomicznego, donice z
zielenig umieszczone na
zewnatrz wiaty

168
(30,22%)

ogrodek pod markizami,
niewygrodzony,
przylegajacy bezposrednio
E do lokalu
gastronomicznego, stoliki i
krzesetka umieszczone na
chodniku

366
(65,83%)
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ogrddek nieostoniety
od storica, wygrodzony
czesciowo donicami z pasa
drogowego, stoliki
i krzesetka umieszczone
na jezdni

269
(48,38%)

18. W przypadku wymienionych ponizej elementdw, jaki czas nalezatoby Pani/Pana
zdaniem przewidzie¢ na ich dostosowanie do przepisow uchwaty krajobrazowej?

Szyldy
1 ROK 324 1 ROK
(85,97%)
2 LATA 154
NIE MAM
5 LAT 23 ZDANIA 2LATA
(7,38%)
WIECEJ NIZ 5 LAT 18
NIE MAM ZDANIA 37 (6,65%) WIECEJ NIZ 5 AT
LAT
Reklamy
1 ROK 384 1 ROK
(88,30%)
2 LATA 107
NIE MAM
5 LAT 10 ZDANIA 2LATA
(5,40%)
WIECEJ NIZ 5 LAT 20
NIE MAM ZDANIA 35 (6,29%) WIECEJ NiZ L AT
LAT
Ogrodzenia
1 ROK 92 1 ROK
(44,06%)
2 LATA 153
NIE MAM
5 LAT 180 ZDANIA 2LATA
(47,31%)
WIECEJ NIZ 5 LAT 83
NIE MAM ZDANIA 48 (8,63%) WIECE) NIZ e AT
LAT
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Obiekty matej architektury

1 ROK 112 1 ROK

(59,18%)
2 LATA 207

NIE MAM

5 LAT 135 ZDANIA 2LATA
(32,73%)
WIECEJ NIZ 5 LAT a7

NIE MAM ZDANIA 45 (8,09%) WIECEJ NIZ 5 s LAT

LAT

19.

1.

10.

11.
12.

Dodatkowe uwagi dotyczace zasad umieszczania reklam, ogrodzen oraz obiektow
matej architektury na terenie Biategostoku:

Przede wszystkim nalezy usungc reklamy przy pasach drogowych/skrzyzowaniach. Sg to elementy
rozpraszajgce uwage kierowcéw. Poza estetyky wazne jest tez bezpieczeistwo mieszkancéw. Obecnie
jesteSmy bombardowani reklamami z kazdej strony: telewizja, Internet, radio. Spacer reprezentacyjnymi
czeSciami miasta, a przede wszystkim w parkach powinien pozwoli¢ chociaz na chwile oderwa¢ sie od
tego "syfu".

Moim zdaniem im mniej reklam tym lepiej. Uwazam rowniez ze nalezatoby sie cofng¢ w przesztosé,
i tam szukac inspiracji, kiedy nie byto jeszcze tych krzyczacych i swiecgcych ekrandéw i billboardow.
Ciekawym przyktadem sg miejsca takie jak Stare Miasto w Lublinie lub Wilno, gdzie reklamy s3
ograniczone do szyldow. Szczegdlnie irytujgce sg wizerunki politykdw, na ktérych musze patrzeé
codziennie z okna mojego mieszkania (np. Pan Zalek, ktéry dziekuje za gtos na ul. Wiejskiej). Tego typu
plakaty powinny by¢ stanowczo zakazane !

Konieczna jest likwidacja ogrodzen uniemozliwiajgcych komunikacje pieszg w osiedlach mieszkaniowych
poprzez wygrodzenia poszczegdlnych wspdlnot. Montowanie bramek z kodami jest nagana . Jedynie
szlabany do wjazdu samochdd mogg pozostaé. Wykluczone powinny by¢ za to inne ogrodzenia.

Mniej reklam w miejscach szczegdlnie czesto uczeszczanych, np. rynek, parki.

Najbardziej szepczagcym rodzajem reklam sg te wyborcze, te same banery kandydatow umieszczane co
kilka metréw w pasie drogowym, do tego cate $ciany budynkéw wytapetowane réznymi kandydaturami.
Usuncie reklamy z centrum, w szczegdlnosci te na blokach przy Placu Niepodlegtosci sg obrzydliwe.
Ogrodzenia, czy tez ptotki rozdzielajgce pasy ruchu, nie powinny by¢ ostro zakoriczone. Znaki drogowe
pionowe nie powinny sta¢ miedzy chodnikiem a DDR, czyli na $Srodku ciggu, ktédrym poruszajg sie piesi

i rowerzysci. Czasami zamiast stupkdw ograniczajgcych wjazd aut postawic stojak rowerowy.

Majg by¢ bezpieczne dla otoczenia ludzi.

Jesli juz mowa o ogrodzeniach to chciatbym sie wypowiedzie¢ o okropnych zétto-czerwonych ptotkach
montowanych w pasie rozdziatu drég. Ten sam efekt ograniczenia mozliwosci przechodzenia przez
jezdnie mozna osiggnac¢ zadbanym zywoptotem albo ptotkami w mniej rzucajgcym sie w oczy kolorze, a
nawet pfotek moze by¢ porosniety pnaca sie w gére roslinnoscia.

Miasto wygladato brzydko, kiedy byto obwieszone plakatami wyborczymi ( jeszcze wiszg w niektdrych
miejscach). Na takie banery powinny by¢ wydzielone miejsca i okreslony czas ich usuniecia. Zbyt wiele
reklam szpeci miasto. Teraz sg media elektroniczne, ktére maga przejgé te funkcje. Reklamy i ogtoszenia
w przestrzeni miejskiej powinny dotyczy¢ gtéwnie informacji dotyczacych spraw waznych dla
mieszkancow miasta . Bytoby to duzym udogodnieniem dla ludzi, ktdrzy nie sg sprawni internetowo.
Takie osoby nie czutyby sie wykluczone ze spotecznos$ci miejskiej.

Skonczyé z utanbatoryzacja Biategostoku. Postawi¢ na estetyke przestrzeni publiczne;j!

Ta uchwata potrzebna jest jak najszybciej, Biatystok dostownie tonie w reklamach, a w szczegdlnosci
tereny przy drogach publicznych. Inne duze miasta wojewddzkie majg uchwaty krajobrazowe od dawna,
a Biatystok jak zwykle jest ze wszystkim do tytu :( Wystarczy juz, ze miastem rzgdzg deweloperzy, co nie
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13.
14.

15.

16.
17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.
27.
28.
29.

30.

pozostaje bez wptywu na estetyke miasta, niech chociaz kwestia reklam zostanie unormowana. Plus dla
Departamentu, ze w koncu ruszyt ten temat, powodzenia, wiem, ze nietatwo bedzie pogodzi¢ wszystkie
interesy, ale na pewno sie wam uda. Powodzenia i czekamy na rezultaty :)

Strasznie wygadajg "rzemiesIniki" cate oklejone réznokolorowymi reklamami.

Miasto powinno zainteresowac sie budowg nowych osiedli w miejscach w ktérych czesto powstaje
wytacznie skrawek zieleni zamiast duza potac zielonego terenu, ponadto uwazam ze nie powinno sie
tworzy¢ duzych placéw pozbawionych cieni. Ponadto jakby miasto zainwestowato w nasadzenia przy
drogach (np. drzewa, wyzsze krzewy) miasto by wygladato duzo lepiej. Przejscie latem ulica
Kaczorowskiego bgdz Rynkiem Kosciuszki to katorga. Ponadto z racji coraz wiekszego zainteresowania
ogrédkami sugeruje zamkniecie ulicy lipowej do skrzyzowania z Malmeda co datoby pieszym wiecej
miejsca do spaceréw (obecnie przejscie ulicg Lipowg w strone Malmeda bywa problematyczne
ze wzgledu na rozstawione ogrodki.

Catkowity zakaz reklam na budynkach, ogrodzeniach, ptotach, zakaz zaklejania szyb w oknach sklepéw
czy firm, wiecej koszy w przestrzeni miejskiej.

Mam nadzieje ze porzadek w tej kwestii zostanie zrobiony jak szybko sie da.

Najgorsze sg telebimy, rozpraszajg uwage kierowcéw (szczegdlnie po zmroku), w deszczu wrecz
ograniczajg widocznos¢. Okoliczni mieszkancy czujg sie jak na dyskotece. Kolejny rodzaj reklamy, ktory
powinien by¢ zakazany to te ogromne reklamy (niby tymczasowe, a stojgce latami) na ogromnych,
metalowych rusztowaniach wielkosci matego bloku (np. na Kaczorowskiego). Nie ma nic bardziej
psujacego przestrzen niz to.

Problematyczne bedzie dostosowanie juz istniejgcych reklam, obiektéw matej architektury do
nowopowstatych w przysztosci przepiséw, a przede wszystkim bardzo kosztowne. Warto JUZ zwracaé
uwage na JAKOSC I 1LOSC w jednym miejscu lub okolicy eksponowanych (zazwyczaj za zgodg UM) reklam
czy bilbordow aczkolwiek wiadomo, ze bez przepisdw prawa nie da sie tego skutecznie egzekwowacd.
Nalezatoby zwrdéci¢ uwage czy potrzebnym jest dostosowanie juz istniejgcych reklam do nowego prawa.
Ogrom reklam szpeci miasto, reklamy na ogrodzeniach, plotach sg tandetne i okropne. Jezdzgc po
Europie nigdzie nie widziatam tak chaotycznych miast pod wzgledem reklam i ogrodzen jak w Polsce.
Smutne jest to, ze nasz poziom estetyki jest tak niski.

Wazne jest, by reklamy byty estetyczne, o stonowanej kolorystyce. Raczej zunifikowane niz rdznigce sie
od siebie bardzo i kontrastujgce ze soba. Niekrzykliwe. Takie, ktore nie szpecy okolicy, a raczej ja
komplementuja. Sg juz w Polsce i Europie dobre praktyki, z ktérych mozna bra¢ przyktad i uczyni¢ nasze
miasto wreszcie znosnym dla oka. Pozdrawiam :)

Bardzo prosze o zakaz wystawiania reklam na stupkach z kawatkiem blachy sg okropne i wszedzie ich
petno.

Duze wielkoformatowe reklamy nie powinny zastania¢ zadnych okien budynkdéw, chyba, ze budynek nie
jest zamieszkaty (jest w trakcie budowy, remontu, nie nadaje sie do zamieszkania).

Loga firm powinny by¢ dostosowane do otoczenia, np. logo Zabki lub McDonalds w odcieniach szarosci
jesli pasuje bardziej niz ich jaskrawe dos¢ kolory.

Licze na jak najszybsze zmiany w tym temacie.

Spéjnosc¢ w reklamach, szyldach. Tego nam brakuje. Aktualnie mozna odczué swego rodzaju , wizualny
batagan” w przestrzeni miejskiej. Szyldy przymocowane na budynkach, wystajgce, Swiecace, do tego
w przerdznych kolorach, rozmiarach - chaos.

Spdjnos¢, harmonia, narzucenie w jakich barwach i ksztatcie moze by¢ reklama badz baner reklamowy.
W pierwszej kolejnosci nalezatoby sie skupié¢ na szyldach i reklamach, ogrodzenia sg kwestig drugorzedna.
Ciesze sie, ze wtadze miasta dostrzegty ten problem i zamierzajg co$ z tym zrobié. Trzymam kciuki.

Tam, gdzie nie mozna permanentnie sadzi¢ drzewa, powinny by¢ duze drzewa doniczkowe jako
uzupetnienie architektury matej. Mamy zbyt wiele pustych przestrzeni, ktére tworzg poczucie
dyskomfortu i dysfunkcji miejsca. Poza tym Biatystok traci na opinii stolicy zielonych ptuc Polski.

Bardzo sie ciesze, ze temat w koncu zostat podjety. Mata uwaga odnosnie paczkomatéw: ich wyglad
powinien wpasowywad sie w otoczenie, a umiejscowienie powinno umozliwiaé bezpieczny dojazd autami
dostawczymi firm kurierskich, nie po chodniku i $ciezkach rowerowych.
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. Bardzo prosze o uporzgdkowanie wreszcie estetyki przestrzeni publicznej w Biatymstoku. Nasze miasto
jest opanowane przez "baneroze" i "billbordoze", reklamy sg dostownie wszedzie, szpecgc w ten sposdb
miasto i obnizajgc komfort zycia.

W Biatymstoku panuje wszechobecna reklamoza, szczegélnie w Centrum. Czas odgérnie to
uporzadkowad!

Aby reklamy nie Swiecity jaskrawo i mrugaty, i byty bezpiecznie zamontowane.

Powinna zosta¢ narzucona wtasciwa kolorystyka, pasujgca np. do elewacji i innych elementéw
infrastruktury. Dodatkowo nowe obiekty budowlane, jak rowniez remontowane powinny pasowac do
istniejgcej zabudowy.

Kazda przestrze powinna mieé¢ jasno wyznaczone zasady jak i jakie reklamy mozna w tej przestrzeni
umieszczaé, tak aby unikac kiczowatego szumu.

Szczegdlna uwaga powinna by¢ poswiecona centrum miasta, rynkowi, otoczeniu patacu Branickich oraz
dworcom autobusowym i kolejowym, gdyz sg wizytdwka miasta i turysci swoje wrazenia budujg na
podstawie wygladu tych miejsc.

W tej chwili miasto zupetnie nie panuje nad reklamami w przestrzeni publicznej, nie dos¢, ze negatywnie
wptywajg na estetyke to takze czesto stwarzajg zagrozenie - osobiscie bytam swiadkiem sytuacji, w ktorej
baner reklamowy zastaniat chodnik i kierowca wyjezdzajacy z ulicy nie mdégt widzie¢ nadbiegajacego
pieszego i doszto do potrgcenia (ulica Hetmanska - ogrédki dziatkowe), policja méwita, ze w tym miejscu
czesto dochodzi do takich zdarzen. Ekran umieszczony na elewacji kosciota Rocha to jest jakas pomytka,
Swieci w nocy jak dyskoteka oslepiajgc kierowcdw na skrzyzowaniu. Pourywane po wichurach banery
straszg na ulicach. Pora co$ z tym zrobi¢!

Uwazam, ze w Biatymstoku nie ma przesytu reklam. Niektore szpetne miejsca reklamy ozywiajg i dodajg
barwnosci.

Prosze o skupienie sie na ptotach i ogrodzeniach deweloperdéw.

Monochromatyczne szyldy przy ulicach w centrum. Bardzo sie ciesze, ze urzad miasta pracuje nad jego
estetyka.

Nieestetyczne, zbyt Swiecace i bijgce po oczach szyldy sklepdw w Centrum (jesli sie chce to sie da - np.
Zabka na Sw. Wojciecha, stary neon kwiaciarni Zonkil); wszedobylska reklamoza - nalezatoby
to uporzadkowac tak, aby budynki byty wyeksponowane w petnej krasie.

Jesli miatyby by¢ dopuszczone reklamy nalezy ograniczy¢ ich gestos¢ oraz ograniczenie powtarzania sie
takich samych reklam na matym obszarze.

Mata architektura powinna mie¢ wkomponowang zielen, na przyktad zielone przystanki, bluszcz na
elewacji, donice miejskie z catorocznymi drzewami, zeby nie byt tylko efekt na sezon letni. Ogrodzenia
mogtoby rowniez by¢ pokryte bluszczem, co by dobrze wyglgdato na caty rok i byto ekologiczne.

W mojej opinii szczegdlnie ucigzliwe jest umieszczanie wszelkiego rodzaju reklam w granicach pasa
drogowego oraz w obszarach przylegajacych bezposrednio do tych paséw. Najwieksze rozproszenie
wprowadzajg migajgce ekrany duzej powierzchni, ktére odwracajg uwage od tego, co dzieje sie na
drodze. Jezeli chodzi o kwestie estetyki - rzeczywiscie od dtuzszego czasu miasto zostato "oczyszczone"
z syfu reklamowego, ktory pamietam z poczatku lat 2000. Jednoczesnie uwazam, ze oprécz Scistego
centrum miasta nalezatoby uporzgdkowaé pozostate czesci miasta, w ktorych niejednokrotnie panuje
totalny chaos, za$ reklamy wylewajg sie z kazdej strony. Uwazam rdéwniez, ze koniecznym krokiem
powinno by¢ dgzenie do usuniecie z pasa drogowego wszelkich kapliczek oraz upamietnien oséb, ktére
stracity zycie. W przypadku obu form psujg one wyglad paséw zieleni. W ich miejsce lepiej bytoby
wykonaé nasadzenia, ktére poprawityby wizualnie przestrzen zurbanizowang. Moim zdaniem jezeli
w miescie ustali sie zasady obowigzujgce w danej dzielnicy - zaréwno w zakresie umieszczania reklam
i obiektow matej architektury - pozwoli to na uzyskanie spdjnego wygladu miasta. Obecnie mozna
odnies¢ wrazenie, ze miasto stara sie wyfgcznie o wyglad reprezentacyjnego Rynku Kosciuszki, ul. Lipowej
i uliczek przylegtych. Uwagi kieruje jako prawie 30-letnia mieszkanka Biategostoku, od roku zamieszkujaca
w gminie przylegtej do Miasta, na co dzien przebywajgca i pracujgca w miescie.

Nie zawsze wiecej znaczy lepie;...

Szczegdlnie zwrdcitabym uwage na telebimy, ktére stojg zwykle przy ulicy, a czesto majg bardzo jaskrawe
kolory, nagte zmiany oswietlenia, co moze stwarzac zagrozenie poprzez odwracanie uwagi kierowcéw
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Przestanmy wreszcie udawac, ze Biatystok jest najpiekniejszym miastem w Polsce. Cate miasto w ciggu
ostatnich kilku lat zostato przyttoczone nadmiarem Smieci i reklam. Mieszkarncy potrzebujg porzadnej
edukacji estetycznej!
Kontrola estetyki i wpisywania sie ww. elementu w otoczenie, gdyz na obecng chwile mamy tu jeden
wielki nietad urbanistyczny przestrzeni miejskiej, w szerokim tego stowa znaczeniu :(((
Nalezy jak najszybciej uporzadkowal przestrzenn publiczng w naszym miescie. Nie sta¢ na diuzisze
utrzymanie tego bataganu. Jak najszybciej nalezy dazy¢ do usuniecia wszystkich reklam niezwigzanych
z miejscem prowadzenia dziatalnosci, zniwelowania ilosci ogrodzen i ich ujednolicenia, ustandaryzowania
elementéw matej architektury oraz podniesienie ich wartosci wizualnej, a nastepnie zajgc sie zielenia
miejska i parkingami.
Super sprawa !
Jak wczesdniej wspomniano, w miescie panuje betonoza. Obiekty matej architektury powinny by¢ przede
wszystkim bazowane na wkomponowaniu zieleni, ktérej brakuje w przestrzeni miejskiej.
Wiecej stojakow rowerowych.
Reklamy nie mogg niszczy¢ obrazu miasta jako catosci urbanistycznej.
Zakaz grodzenia wspdlnot mieszkaniowych wielorodzinnych, zakaz grodzenia przestrzeni w Centrum
miasta, zakaz wielkich reklam w ogdle ale zwtaszcza przy skrzyzowaniach ulic, zakaz telewizoréw reklam
LCD ktére odwracajg uwage kierowcow i pieszych.
Brakuje pomystéw z zielenig. Na terenie miasta jest mato pergoli, parkéw kieszonkowych, zazielenionych
przystankdéw, aranzacji zieleni w architekture miasta.
Prosze w koncu zlikwidowac te bezkrdlewie, nie da sie przejsé¢/przejecha¢ normalnie ulicg bez widoku
tego wszystkiego. Wystarczy spojrze¢ na ul. Kopernika od wiezienia, ul. Hallera, miejsca przy
skrzyzowaniach. Wszedzie reklamy zastaniajace budynki, rzucajgce sie w oczy, btyskajgce ogtoszenia jak
choinki w boze narodzenie. Miasto jest juz piekne, wystarczy o nie zadba¢ poprzez zlikwidowanie tych
reklam i pokazanie tego, czym mozemy sie szczycié. Nie trzeba zakazywac wszystkiego (tzn. reklam), ale
przestrzen miejska powinna by¢ zadbana. Ciezko sobie wyobrazi¢ ze w XXI wieku zwtaszcza na jakis
budynkach ustugowych (Kwadraciak na Bema), budynku przy ul. Wyszynskiego - to jest taki smietnik
reklamowy, pstrokacizna az rzuca sie w oczy, zadnego tadu ani sktadu, kazda reklama inna, szyld, okna -
wszystko pozaklejane. Wszedzie szmaty porozwieszane, nikt na to nie patrzy, kazdy ma tego dosy¢.
Dodatkowo wspomne o banerach firm budowlanych na blokach, za ktére mieszkancy jak styszatam (za
podswietlenie) muszg ptaci¢. Naprawde jest to niezbedne? Budynki Rogowskiego, Jazbudu naprawde te
wielkie neony na dachach sg nam w miescie potrzebne? Nie wspominajac juz nawet o czasie przed
wyborami gdzie miasto staje sie po prostu Smietnikiem reklamowym. To jest jeszcze gorsze. Ludzie
wyrzucajg tysigce pieniedzy na te afisze, po co nam reklama polityka na kazdym stupie? UI.
Antoniukowska zostata w tamtym roku zasmiecona afiszami Pana Sasina. Nie byto widaé skretu do
Knyszynskiej. Jak mozna na co$ takiego pozwoli¢? Na kazdym stupie afisz polityka, co 3-5 m. Przeciez jak
juz widziate$ jeden-dwa to chyba wystarczy? Rozumiem ze koszt ogrodzenia/wymiana/przebudowa jest
wysoka dla mieszkancéw, zwtaszcza w takich trudnych czasach jak teraz gdzie wszystko jest drogie, ale
jezeli ktos zarabiat do tej pory na wywieszaniu tam 5 banerdw reklamowych, to chyba sta¢ go na jakies$
przemalowanie tego ogrodzenia, jezeli juz nie méwimy o wymianie. Chociaz tyle.
Zmniejszyc ilos¢ by pokaza¢ piekno miasta.
Bardzo ciesze sie, ze Biatystok podejmuje taka inicjatywe. Gdyby jeszcze przestat pozwala¢ deweloperom
na wszystko, bytoby super. | z pewnoscig zapobiegtoby to powstawaniu takich potworkdw, jakim jest np.
catkowicie zabudowana i pozbawiona stofica betonoza przy ul. Jurowieckiej... No i dobrze bytoby
odzyska¢ miano jednego z najbardziej zielonych miast Polski. Chroni¢ zielen, bo tylko ona ratuje nas
skutecznie przed upatem o znaczgco wptywa na estetyke miasta.
Zatrudniajmy do tego ludzi o odpowiednim wyksztatceniu i wiedzy na temat ksztattowania krajobrazu.
Konsultowaé wprowadzane zmiany z osobami o odpowiedniej wiedzy i wyksztatceniu.
Ograodki przy restauracjach - parasole z nazwami producentow piwa szpecy przestrzen miejskg. Brak
koszéw na $mieci powoduje, ze wiecej oséb nie bedzie chciato daleko nosi¢ $mieci i bedzie zasmiecac
chodniki/ulice. Wszystkie reklamy z jaskrawymi kolorami i szybko zmieniajgce sie mogg u o0sdb
wrazliwych powodowac problemy: np. napady ataku epileps;ji.
Oslepiajace bilbordy, jasniejsze od storica - prosto do wiezienia.
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Moim zdaniem umieszczanie reklam w przestrzeni publicznej powinno by¢ zakazane, zyjemy w nowych
czasach gdzie reklamy sg wszedzie. W telewizji, Internecie, radiu, na ubraniach, samochodach i ogdlnej
przestrzeni. Biatystok jako piekne miasto wojewddzkie mogtoby by¢ dobrym przyktadem miasta wolnego
od reklam niezwigzanych z dziatalnoscig prowadzong w danym budynku, reklam na ogrodzeniach czy
billboardach. Miasto powinno ograniczy¢ reklamy do minimum i kontynuowad polityke zielonych
przystankéw, renowacji matej architektury pasujgcej do otoczenia.

Reklamy przy drogach, zwtaszcza skrzyzowaniach ze wzgledu bezpieczeristwa oraz drugorzednie
estetycznych powinny by¢ usuniete.

Wiecej zieleni, mniej pstrokacizny reklam.

Prosze zrébcie cos z przestrzenig miejskg, bo Biatystok wyglada szkaradnie.

Zlikwidowac ten krzykliwy syf, chaos i pretensjonalnos¢, na ktéry musze patrzeé wszedzie w miescie.
Uwazam, ze uchwata krajobrazowa powinna zosta¢ jak najszybciej przyjeta przez wiadze miasta.
Uwazam, ze w Biatymstoku panuje chaos wizualny, ktéry wprowadzajg przede wszystkim wszechobecne
i niekontrolowanie rozmieszczane reklamy. Czesto reklamy swietlne i wielkie billboardy znajdujg sie
w pasie drogowym, co rozprasza kierowce i jest niedopuszczalne (np. skrzyzowanie ul. Legionowej
i ul. Waszyngtona; skrzyzowanie ul. Mitosza i ul. Mickiewicza).

Nie mozna ogranicza¢ prawa witasnosci.

Chciatem bardzo podziekowaé, ze Miasto Biatystok w korficu podjeto sie tego tematu. Musimy koniecznie
i szybko(!) nadgoni¢ takie miasta jak na przyktad Krakéw czy Warszawa w temacie usuwania tzw.
"reklamozy" z  przestrzeni  publicznej. Marzy mi sie podobna strona jak ta:
https://www.facebook.com/ladnykrakow/?locale=pl_PL ktéra by $ledzita zmiany na lepsze w naszym
pieknym miescie!!l Powodzenia!

Im mniej tym lepiej :)

Powinny zosta¢ okreslone zasady lokalizacji ogrodzen i ich ograniczenie - zakaz grodzenia zabudowy
mieszkaniowej wielorodzinnej i ustugowej, zieleni i innych przestrzeni publicznych.

Powinny by¢ zwalczane przede wszystkim wielkogabarytowe bilbordy rozpiete na tymczasowych
konstrukcjach, szpeci to miasto, Nalezy tez pozby¢ sie ogrodzen w miejscach ciggéw komunikacyjnych -
pieszych by w sposdb swobodny mozna byto poruszac sie, szczegdlnie dotyczy to osiedli mieszkaniowych
wielorodzinnych.

Gtupia ankieta!

Powinno sie wprowadzi¢ zakaz stawiania reklam w pasie drogowym, na stupach oswietleniowych
ograniczy¢ nalezy reklamy wyborcze, usung¢ i nie wydawac¢ zgody na reklamy firm deweloperskich
stawianych na dachach budynkéw budowanych przez deweloperow.

- Nalezy dazy¢ do zapisania w m.p.z.p. zakazu umieszczania reklam deweloperéw na wybudowanych
przez nich budynkach, co jest nie tylko brzydkie, ale i kosztowne w utrzymaniu dla mieszkancow.

- Nalezy wprowadzi¢ limity w mozliwosci wywieszania materiatéw reklamowych na czas kampanii
wyborczej np. 1 duzy bilbord na 1 osiedle, zakaz reklamowania kandydatéw w pasach drogowych,
maksymalne ograniczenie plakatéw i baneréw wyborczych.

Okropne neony firm deweloperskich umieszczane na dachach budynkéw mieszkalnych, zbyt duzo oraz
zbyt duze plakaty wyborcze. Powinno byé ograniczenie w iloéciach m? powierzchni na jednego kandydata.
Ograniczy¢ nalezy wydawanie pozwoleA na zbyt duzg ilos¢ skupionych w jednym miejscu tablic
(bilborddéw).

Dziekujemy za udziat w przeprowadzonym badaniu ankietowym.
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